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SUNUS

Sevgili dostum ve meslektasim Mutlu Binark’in kaleme aldig1 “Kiiltiirel Dip-
lomasi ve Kore Dalgas: ‘Hallyu’- Giiney Kore’de Sinema Endiistrisi, K-
Dramalar ve K-Pop” isimli bu kitap hem sosyal bilimlerin farkli alanlar1 bag-
laminda konuyla akademik olarak ilgilenenler i¢cin hem de 6zellikle son 10
yildir Tiirkiye’de de etkili olan Kore Dalgasini ‘fan’ diizeyinde takip eden
bireyler i¢in pek ¢ok agidan 6nemli bir ¢alismadir. Cogunlukla popiiler yazili
basinda rastladigimiz ve raflarda belirli siireli yayinlarla kendisine yer edinen
Kore Dalgasi’'n1 bilimsel agindan degerlendiren Tiirkge alanyazindaki ¢alisma
sayisinin azhig1 diisiiniildiigiinde bu caligma ayrica nem kazanmaktadir.

Calisma kiiltiir, kiiltiir politikas1 gelistirimi, yaratici endiistri(ler) ve kesi-
simleri baglaminda Giiney Kore 6rnegini derinlikli bir bakis agisi ile ele al-
maktadir ve 6 aylik bir saha deneyimi ile birlikte tiim bu kavramlarin anlamini
ve neye karsi geldigini ayaklar1 yere basan bir analizle okuyucuya sunmay1
hedeflemektedir ve bunu basarmistir. Calismay1 okurken metnin hem ekono-
mi politik bir bakis agis1 ve kavrayisa sahip oldugunu hem de meselesini kiil-
tiirel ¢alismalarin zengin ve ¢ok boyutlu analiz gelenegine oturttugunu gor-
mek miimkiin. Ayrica ele aldig sektorler (sinema ve dramalar), sosyal med-
yanin iglevi ve hayran etkisi gibi vurgularla yondesme kiiltiiriiniin ne kadar
etkili oldugunu 6rneklerle gostermesi agisindan da giiglii bir metin, bu 6zelli-
giyle bize gelecek calismalara yonelik de ilham verici bir kaynak sunmakta.
Orneklendirme noktasinda her zaman giigliik yasadigimiz politika analizi ve
ekonomi politik yaklasim baglaminda somut malzeme ve ornekler {izerinden
yapilan bu analiz ayn1 zamanda yol gosterici.

Caligmanin bir diger 6zelligi, aragtirmacinin saha deneyimini ve kendisini
konumlandirirken ve sahada calisirken yasadiklarini 6zdiistiniimsel bir bi-
¢imde metne yansitmasi. Bu metni okurken sadece Hallyu etkisini degil, bam-
baska bir kiiltiirel baglam ve akademik ortamdan hareket ederek fenomeni
anlamaya ve analiz etmeye calisan kiiltiirleraras: etkilesim becerisi yiiksek bir
arastirmacinin deneyimine de tanik oluyoruz. Bu yaniyla bilimsel ¢alismalar-
da etnografik yonelimi benimseyen arastirmacilar igin de yol gosterici bir etki-
ye sahip olacag: asikar.

Son bir vurgu ise Tiirkiye 6rnegine dair ¢ikarimlar1 ve &zellikle yaratic
endiistriler baglaminda kiiltiir politikas: {iretme pratiklerinin degerlendirilme-



sine dair ifade edilmeli. Binark’in ¢alismasi bizlere sadece araglarin ve/veya
hizmetlerin yondesmesinin yeterli olmadigini gosterirken, kurumlarin politika
diizeyinde yondesmesinin dnemine isaret ederek bunun bir planlama dahilin-
de ve tarihsel ardalana oturtularak yapilmasinin etkisinin altini ¢iziyor.

Bu calismanin benim i¢in heyecan veren bir baska boyutu ise oldukca ki-
sisel bir nedene sahip. Mutlu Binark’in Giiney Kore’ye sahaya gitmeden 6nce
meseleye doniik ilgisi, heyecan ve tiim bunlarla birlikte disiplinli bir bi¢cimde
yaptig1 arastirmact olarak uzun erimli yatirimi beni hep heyecanlandirdi. Ko-
rece 0grenmeye yonelik girisimi, Giiney Kore ile ilgili olarak hiikiimet dis1 ve
ticari kuruluglarla Tiirkiye’de iken kurdugu baglantilar ve Giiney Kore'ye dair
takip edebildigi tiim kaynaklardan derlenmis bir birikim. Sevgili dostum Bi-
nark’in tiirlii zorluklara ragmen tasarimladig1 saha ¢alismasi ve bunu Giiney
Kore’de gergeklestirmis olmasi benim igin her zaman 6zellikle K-Pop dinle-
meye calisma pratigi nedeniyle ‘zor’ olmus bir fenomeni anlama noktasinda
heyecan verici olmustur. Bu ¢alisma ayn1 zamanda disiplinli ve amaca odakl
bir ¢alismanin ete kemige biiriinmiis hallerinden sadece biridir diyebilirim.
Caliskanlig1 ve {iretkenligi ile her zaman ilham vermis olan sevgili dostumun
bu ¢alismasi biliyorum ki yeni ilhamlara vesile olmaya devam edecek. Tanig:
ve ilham alani bol olsun dilerim...

Giinseli Bayraktutan
Tirebolu, Giresun Eyliil 2019
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ONSOz

Bu ¢alisma Giiney Kore’den tiim diinyaya yayilan Kore Dalgas: (“Hallyu”)
olarak bilinen kiiltiirel igeriklerin kiiltiirel diplomasi araci ve kanali olarak
devlet politikasiyla iiretim ve yayilim siirecinin nasil desteklendigini 6rnekler
tizerinden tartismaktadir. Arastirmada, “Hallyu” Ornegi merkeze alinarak
yaratici igerik endiistrisinin Giiney Kore’de devlet politikasi ve biiytiik sirketle-
rin destegiyle gelisme siireci, ulusasir1 popiiler kiiltiir pazarina damga vurma-
st hem ekonomi politik bakis agisiyla, hem de kiiltiirel {iretim ve miicadele
alani olarak kiiltiirel caligmalarin bakis agisiyla tartismaya agilmaktadir. Yara-
tic1 endiistrilerinin ardydresini, kiiltiirel diplomasi politikasinin gerek devlet
gerekse pazarin aktorlerinin isbirligi ile nasil {iretildigini ve siirecin ne sekilde
isledigini ¢alismak, kiiltiirel ¢alismalarin kiiltiirii, iretim ve tiiketim, ekonomi
ve politikayla baglayarak ele alan ¢oklu perspektifine de bir 6rnek tegkil eder
(Freeman, 2016).

Bu calismada bir buguk yil siiren bir 6n hazirliga-literatiir taramasi ve
arastirma sorularinin olusturulmasina miiteakip, 1 Mart-31 Agustos 2018 ta-
rihleri arasinda 6 aylik bir saha calismas: Giiney Kore’de gergeklestirilmistir.
Saha stiresi boyunca KOCCA (Korea Creative Content Agency), KOFICE (Korean
Foundation for International Cultural Exchange) KOFIC (Korean Film Policy Rese-
arch Insitute) KOCIS (Korean Culture and Information Service) , BEC (Busan Film
Commission) basta olmak tizere ¢esitli kurumlarin politika metinleri birinci
elden okunmus; ardindan KOCCA, KOFICE, KOFIC, KOCIS gibi kamu ku-
rumlar ve diger ilgili aktOrlerle (devlet, 6zel ve kablo tv kanallar1 ve tv yapim
sirketleri, kiiltiir ajanslari, kiiltiir vakiflar, film festivali komisyonu vb.) go-
riismeler yapilmis, basta Busan Content Market, BIFAN (Bucheon International
Fantastic Film Festival), SICAF (Seoul International Cartoon & Animation Festival),
Daegu Chimak Festival olmak tiizere farkli tiirlerde yaratici igerik endiistrisi
bileseni olan, Kore Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanliginca desteklenen Kkiiltiirel
etkinliklere katiinmis ve Kore'deki yaratici kiiltiir kentleri (Seul, Busan,
Gwangju, Icheon) “yaratici endiistri” deneyimi baglaminda ziyaret edilmistir.
SM Entertainment’in SM Town Museum’u K-Pop konusunda tarihi baglami
olusturmak, Gyeongju Expo Kore hiikiimetinin Expo deneyimini anlamak i¢in
ziyaret edilmistir. Korean Film Arsivi'nde Kore sinemasina yonelik hiikiimet
politikas1 destekleri ile ilgili argiv taramas: yapilarak, kamu destegi alan ve
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one ¢ikarilan Kore filmleri izlenmistir. Busan’daki Creative Content Lab,
KOCCA destekli igerik gelistirme merkezleri 6rnegini kavramak igin ziyaret
edilmistir. Ayrica Tokyo Universitesi Kiitiiphanesi'nde konuyla ilgili Japonca
alanyazin taranmis, Shanghai Universitesi'nde diizenlenen Kiiltiirel Calisma-
larda 12. Uluslararas1 Kesisimler Konferansi’'nda Kore Dalgas1 ve Kore hiikii-
meti kiiltiir politikalar ile ilgili paneller takip edilmistir. Literatiir taramasi,
derinlemesine goriismeler, katilimsiz gozlemler saha ¢alismasinda bagvurulan
arastirma tekniklerini olusturmustur.! Ayrica saha gozlemleri Dag Medya’da
“Sahadan notlar”a zemin teskil etmesi i¢in yaymlanmistir. Saha ¢alismasinin
sonunda Kore hiikiimeti ve 6zel sirketlerin es giidiimlii iirettikleri “K-content”
(Kore/li igerik) tiirsel cesitlenmesi, olas1 pazar hedefleri ve gelecek yonsemesi
tizerine degerlendirme yapilmistir.

Saha bulgular1 Kore hiikiimetlerinin siyasi ve tarihi bir baglam igerisinde
nasil kiiltiir politikast olusturdugunu, sansiir ve devletin korumaciligindan
ifade ozgiirliigii ve tecimsellesmeye dogru kiiltiirel igeriklerin iiretimindeki
degisimi ortaya koymustur. Giiney Kore devletinin yaratici igerik endiistrisine
miidahalesi “yumusak gii¢” baglaminda tezahiir etmekte ve K-igerikler kiil-
tiirel diplomasi araci olarak kullanilmaktadir. Ayrica saha ¢alismasinda Ko-
re’de yaratic1 endiistri igeriklerinin teknolojik, kiiltiirel ve sosyal olarak yakin-
sadig1 saptanmistir. Giiney Kore devletinin bu kiiltiir politikas: ve kiiltiirel
diplomasi uygulamas1 Tiirkiye baglaminda art1 ve eksileriyle birlikte deger-
lendirilmelidir. Kitap boyunca goriilecegi lizere, Kore’de farkli hiikiimetler
doneminde kiiltiirel igerikler tizerinde yaratici emek giiciiniin ifade 6zgtirliigii
miicadelesi devam edegelmistir. Bu miicadelenin kiiltiir ve yaratict endiistrile-
re yonelik en biiyiik kazanimi hem politika yapiminin hem de endiistrinin
aktorlerince “yaraticilik” olgusuna 6nem verilmesi ve hiikiimet politikas: ola-
rak desteklenmesi olmustur. Bu baglamda K-igerikler de Giiney Kore'nin
diinyaya sundugu “yaratict” ve “gekici” imgeler olarak kiiltiirel diplomasi
araclar1 ve kanallar1 olarak kullanilagelmistir.

Kitapta Giris Boliimiinde kapsaml bir sekilde “saha” aciklandiktan sonra
arastirma yontem ve teknikleri tizerine Ozdiisiimiisel bir bakisla “saha”nin
nasil kotarildigi-saha sirasinda gelistirilen taktikler agiklanacaktir. Birinci Bo-
liimde kiiltiirel diplomasi kavrami, Kore Dalgas: 6rnegi tizerinden tartisilacak-
tir. Ancak kiiltiirel diplomasi kavraminin ve drnegin net bir sekilde kavrana-
bilmesi i¢in, bu kavramin kurucu bilesenleri kiiltiir ve kiiltiir politikasinin,
yaratici endiistrilerin kiiltiir politikasi yapimi alanina nasil dahil oldugunun
da hem politika yapimi hem de siire¢ agisindan ele alinmasi gereklidir. Bu

1 Medya endiistrisi calismalarinda derinlemesine goriisme veyahut etnografi yapmak, politika
metinleri ve haber metinleri ¢6ziimlemelerin yani sira iiretim siirecinin daha derinlikli ve
zengin bir sekilde kavranmasini saglar (Freeman, 2016:198).
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izlekte, Kore Dalgas: “Hallyu”nun ortaya ¢ikigi ve farkli evreleri, bu evrelere
yonelik Kore hiikiimetlerinin “K-icerik” destekleme ve olusturmaya yonelik
kiiltiir politikalar1 ve “Hallyu” olgusunun ne sekilde kiiltiirel diplomasi alani-
na tedaviil edildigi tartisilacaktir. Birinci Boliimiin sonunda Kore markas:
olarak K —igeriklerin yumusak gii¢ araci olarak kullanimai ele alinarak, kiiltiirel
diplomasi uygulamasi olarak Kore Dalgasi’'min kullanimindan, farkli endiistri-
lere yonelik Kore hiikiimetlerinin kiiltiir politikalarimin tartisiimasina Ikinci
Boliimde gegilecektir. Tkinci Boliimde sirayla Kore’de sinema endiistrisi, dra-
ma endiistrisi ve K-Pop endjistrisi saha ¢alismasinin bulgular ile birlikte 6rii-
lerek, yaratic1 endiistri ve kiiltiirel diplomasi alan olarak Kore hiikiimeti tara-
findan nasil aragsallagtirildiklar1 baglaminda ele almacaktir. Ugiincii ve Son
Boliim olan Tartisma ve Sonug kismindaysa, Kore hiikiimetinin kiiltiir politi-
kas: tizerine bulgular 1s1g1nda genel degerlendirme yapilacak ve Tiirkiye’deki
kiltiir politika(lar1) igin onermeleri tartisilacaktir.

Bu calismanin kiiltiir ve kiiltiirel diplomasi ile yaratic1 endiistri politikala-
r1 alaninda Giiney Kore 6rnegini incelemek isteyenlerin yar sira, Kore Dalga-
si'n1 ve ardyOresini merak eden Tiirkiyeli okurlara da hitap edecegini diisii-
niiyorum. Kore Dalgas1 denen olgu, endiistri ve hiikiimet aktorlerinin eliyle
gelistirilmis olsa da, hi¢ kuskusuz Kore Dalgasi'nin tutmasi ve siiregelmesini
saglayanlar kiiresel Olgekteki medya metinlerini tiiketenler ve Kore Dalgasi
igeriklerini yeniden ve yeniden cesitli sosyal medya platformlar1 ve eglencesi
i¢in tireten hayran Kkitleleridir. Stuart Cunningham vd.’nin altin1 ¢izdigi gibi,
platform kapitalizminde (Zrnicek, 2016) ve sosyal medya eglencesinde, kulla-
nicilar igerik tireticisi olarak eglence endiistri igeriklerinin pekistirilmesinde ve
yeniden iiretilmesinde oldukga etkin roldedirler (2019:3). Kore Dalgasi'nin
kiiresel medya metinleri akisindaki giicii de kullanic tiirevli igerik {iretimle-
rinden beslenmekte ve bu iiretimlerle zenginlesmektedir. Bundan 6tiirii Kore
Dalgasi’'n: takip eden veyahut merak eden okurlar i¢in de bu kitap kuramsal
bilgi ve farkli igerik {iretim alanlarindan zengin 6rnekler sunmaktadir.

Calismanin Tiirkiye’de kiiltiir politikalari, kiiltiirel diplomasi, yaratici
endiistriler alaninda calisanlara temel bir kaynak olmasini amaglarken; farkl
bir cografyada bir tilkenin demokratiklesme siirecine kosut olarak kiiltiirel
alana iliskin yonetsel erkin diizenleyici politikalarinin denetimden ve sansiir-
den ilk olarak ifade 6zgiirliigiine ve en nihayetinde de kiiltiirel igerikleri meta-
lastirmaya dogru nasil degistigi yoniinde bir izlek sunmas: agisindan da 6rnek
tegkil edecegini diisiiniiyorum. Ozellikle kamu erkinin yukaridan ve tek yonlii
yaratict endiistri ve kiiltiirel diplomasi politikalar1 tiretmesinin tiglii bir tehli-
kesi oldugunu gormek miimkiin: kiiltiirel igeriklerin kliselesmesi ve tektip-
lesmesi, asir1 tecimsellesmesi ile banal milliyet¢iligi tiretmesi. Bu ¢alismanin
saha bulgular, kiiltiir, kiiltiirel diplomasi ve yaratici endiistri politikalari {ire-
timinde sivil toplum kuruluslarinin ve yurttaslarin katiliminin énemini gos-
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termektedir. Ustelik K-Pop 6zelinde su saptamay1 yapmak miimkiindiir: K-
Pop yeni medya ortamlar1 ve cesitli sosyal medya uygulamalar ile kiiresel
capta yaygmligini ve basarisini saglamis olup, hayran gruplarinin K-Pop
gruplarma bagliklarmi kullania1 tiirevli igerik {iretimleriyle desteklemeleri K-
Pop gruplarmin da sosyal medya dolayimi ile hayranlariyla informel bir tarz-
da etkilesimi de tizerinde diistiniilmesi gereken iletisim ve igerik {iretme stra-
tejileridir. Bu baglamda, bu calismanin Tiirkiye 6zelinde demokratik, kapsayi-
c1, ¢ok yonlii ve siirdiiriilebilir kiiltiir politikalar1 iiretimi i¢in yeni sorularin
sorulmasina ve arastirmalarin ytiriitiilmesine vesile olacagini umuyorum.

Mutlu Binark
Ankara, Agustos 2019
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GIRIS
Sahanin Hikayesi ve Saha Yolculugu

Sahanin “E/%2"vari yolculugu’

Giiney Kore hiikiimetinin kiiltiir politikalarinda 6zellikle 1997’de demokratik-
lesme siireci ile birlikte, onemli bir politika degisikligi meydana gelmis olup,
kiiltiir endiistrisi tiriinlerinin bir kalkinma araci olarak devlet politikas: olarak
desteklenmesi gergeklesmistir. Bu noktada ulus devletlerin geleneksel kiiltiir
politikalarindan farkli olarak, Giiney Kore hiikiimeti, sinema ve televizyon
endiistrisinden, pop miizige, dijital oyun endiistrisinden moda ve geleneksel
mutfaga, Korece dili egitimi ve kullaniminin yayginlastirilmasina degin farkl
kiiltiirel iiretimleri yaratici igerik endiistrisi olarak kavrayarak, yaratici igerik
endiistrisi politikasin gelistirdigini, bu politikasin1 zaman iginde kiiltiirel dip-
lomasiye de esgiidiimledigini belirtmek gereklidir. Bu politikanin etkisi, kiire-
sel olgekte Kore kaynakli popiiler kiiltiir {ir{inlerinin tiiketimi: “Kore Dalgas1”
(“Hallyu”) olarak adlandirilmaktadir. Kore Dalgas: olarak gevirilen “Hallyu”,
Kore dramalarinin, Kore popiiler miiziginin —ki bu da “K pop” olarak adlandi-
rilmaktadir-, Kore sinemasinin ve Koreli yildizlarin ulusasirt pazarlarda belli
bir fan kitlesi olusturmasi ve yogun olarak tiiketilmesi ile sonuglanmistir. Bu
¢alismanin ilerleyen boliimlerinde Kore Dalgasi'nin tarihsel gelisimi ve evrele-
ri lizerinde kiiltiir politikasi, sermaye sahipleri ve ag teknolojileri arasmndaki
girift iligkiyi ortaya koymak tizere durulacaktir. Hi¢ kuskusuz yaratici endiist-
ri olarak adlandirilan kiiltiirel {iretimler, giintimiizde hem kiiltiirel ¢aligmala-
rin hem de ekonomi politigin en 6nemli ve dinamik ¢alisma konularindan
birisidir. Diinyadaki diger hiikiimetlerin kiiltiir politikalar1 ve yonetimi politi-
kalar1 (6rnegin Ingiltere, Avustralya) yaratici endiistri alaminda bdylesi bir
devlet miidahalesi ile yonetimine ve biiyiik sirketlerin igbirligine sahip degil-
dir (Chung, 2012).2 Bu da Giiney Kore 6rnegini biricik/6zgiil bir 6rnek kilmak-

1 “g8” (Chéosheng) sézciigii Cince seyyah anlamimna gelmektedir. Giiney Kore’deki saha
calismami neden seyyah sozciigii ile andigimi kitabin ilerleyen kisimlarda agiklayacagim.

2 Cin Halk Cumbhuriyeti'nin kiiltiir ve yaratici endiistri politikalar1 bu saptamanin disinda
tutulmalidar.
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tadir. Ustelik yakin zamanlarda Giiney Kore 6rnegi, gevre {ilkeler tarafindan
da modellenmeye baglamigtir. Ornegin: Endonezya, Malezya. Ustelik Cin Halk
Cumbhuriyeti de yaratici endiistriler ve kiiltiirel diplomasi konusunda politika
gelistirmektedir. Bu nedenle, yaratici igerik endiistrileri alaninda 6zgiin bir
kiiltiir politikasma sahip Giiney Kore hiikiimetinin kiiltiir politikasm farkl
boyutlar1 ve iligkileriyle kendi tarihselligi ve baglami iginde irdelemek 6nem
arz etmektedir. Bundan 6tiiri bu arastirmanin amaci, Giiney Kore’den tiim
diinyaya yayilan, Kore Dalgas: olarak bilinen kiiltiirel {iretimlerin nasil bir
devlet politikasi ile iiretim ve yayilim siirecini destekledigini ortaya koymak-
tir. Araghirmada, “Hallyu” 6rnegini merkeze alarak yaratici igerik endiistrisi-
nin Gliney Kore’de devlet politikas: ve biiyiik sirketlerin destegiyle nasil gelis-
tigi, ulusasir1 popiiler kiiltiir pazarina damga vurdugu hem ekonomi politik
bakis agisiyla hem de kiiltiirel {iretim ve miicadele alani olarak kiiltiirel ¢alis-
malarin bakis agisiyla tartismaya agilmaktadar.

Bu ¢alismanin saha arastirmast 1 Mart ve 31 Agustos 2018 tarihleri ara-
sinda Giiney Kore’de gerceklestirilmistir. Ancak saha c¢alismas: 6ncesi kap-
samli bir alanyazin degerlendirilmesi yapilmis olup, alanyazin degerlendir-
mesi Kore’deki saha ¢alismasinda birincil elden raporlarin okunup g¢evrilmesi
ile zenginlestirilmistir. Ayrica Tokyo Universitesi Merkez Kiitiiphanesi'nde
konuyla ilgili Japonca alanyazin taranmis, baz1 temel kaynaklar Japonca ola-
rak edinilmistir. Shanghai Universitesinde diizenlenen 12. International Cro-
asroads in Cultural Studies Konferansi’'nda Kore Dalgas: ve Kore hiikiimeti
kiiltiir politikalari ile ilgili paneller takip edilmistir.

Aragtirmanin Tiirkiye’de yiiriitiilen safthasinda literatiir degerlendirme
disinda Kore Kiiltiir Merkezi-Ankara’dan? kiiltiir yonetimi konusunda uzman
Lee Wonju ile iletisime gecilmis, arastirmanin Giiney Kore safhas: i¢in gerekli
destek talep edilmistir. 18 Subat 2017 tarihinde Kore Kiiltiir Merkezi'nde Kore
Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanlig1 Yabanci Medya Iliskileri Boliim Bagkan Yar-
dimcis1 Kang Choi'nin, “Kalkinma giicii olarak kiiltiirel degerin arttirilmas:”
adli sunumuna katilinarak, arastirma tanitilmistir. S6z konusu sunum tara-
fimdan desifre edilip, arastirma veri tabanina kayitlanmaistir.

Giliney Kore’'de Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanligi (KSTB) “yaratict igerik
endiistrisi”nin gelistirilmesinde en 6nemli aktordiir. KSTB’na bagli otonom bir
kurum olan Korean Creative Content Agency'nin (Kore Yaratici Igerik Ajansi)
(KOCCA) yapilanmas: Tiirkiye icin oldukga ilging bir model olusturmaktadar.
KOCCA'nin 2017 yilinda yeniden yapilandig: bilinmektedir.* Bu yapilanma-

3 Merkezin web sayfasi igin bakiniz: http://tr.korean-culture.org/tr/362/board/215/read/70792.

¢ KOCCA'min web sitesi: http://m.kocca.kr/men/main.do# Erisim:16.2.2019. KOCCA'nin Nisan
2019 tarihinde yabancilar icin yeni bir Ingilizce web sitesi agtigin1 da belirtelim. Ancak, Ingiliz-
ce site Korece sitenin birebir yansis1 degildir. Bu nedenle KOCCA'nin etkinlikleri i¢in Korece
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nin yoniiniin ne oldugu da kiiltiir politikas: ve kiiltiiriin ekonomi politigi aci-
sindan 6nemlidir. Bu nedenle saha ¢alismasinda, KOCCA’'nin arastirma poli-
tikalar1 birimi ile goriismeler yapilmistir. KOCCA'nin politika metinlerine
temel tegkil eden raporlardan, 6zellikle 2016, 2017 ve 2018 raporlarindan ge-
rekli boltimler Tiirkgeye terciime edilmistir.

Kore’deki saha ¢alismasi arastirmacinin kendisi i¢in bir¢ok agidan olduk-
ca “zorlayict” olmustur. Burada giris kisminda bu “zorluga” deginmek aras-
tirmacinin  6zdiistiniimselligi> kavrayis1 geregi gereklidir. Saha Oykiisiiniin,
daha dogrusu yolculugunun anlatilmasmin neden gerekli oldugunu daha
once TUBITAK ARDEB tarafindan En lyi Sosyal Bilim Arastirmasi Basari
Odiilii (2011) alan saha caligmamé igin aragtirmacinin etik kavrayist ve 6zdii-
stiiniimsellgi, arastirmanin boylamsal yinelenmesi gerekliligi baglaminda tar-
tismis ve kaleme dokmiistiim: “Arastirmact hangi cat1 altinda bulunursa bu-
lunsun, iirettigi bilginin neye nasil hizmet ettigi, arastirmasinda neleri igerim-
ledigi neleri disarida biraktig1, kendini nasil konumlandirdig, aragtirmasinda
kimlere nasil temas ettigi veya etmedigi, nasil bir bilgi-iktidar tirettigi tizerin-
deki 6z sorgulamalari, diger bir deyisle “6zdiistiniimselligi”, arastirmasi ile
hesaplasmasi bu zemindeki en kiymetli pozisyon” (Binark, 2019:460). Arastir-
macmin dzdiisiiniimselligi de, “duygular, 6nyargilar, degerler sistemi ile ken-
di icimizde miicadele etmek, aragtirma sahasi ve slirecinde konumumuzu,
bilimsel habitusu aciksozliiliikle tartismaya agma siirecidir” (Binark, 2019:461).
Bu kitapta saha ¢alismasinin “seyyah”vari gerceklesmesinin uzun uzun anla-
tilmasinin nedeni, farkli kiiltiirlerde, farkli cografyalarda ozellikle ekonomi
politigin ve kiiltiirel calismalarin kesisimsellginde bir arastirma yapilacaksa,
“oteki diyarin” arastirmaciya acilan veya kapanan kapilarina, yollarina; aras-
tirmacinin her durumda yeniden konumlanma ve taktik gelistirme becerisine
isaret etmek icindir. Sahada kapanan kapilar karsisinda yilmaktan ve umut-
suzluga kapilmanin yarattig1 kara delikten ¢ikmanin yolu, kanimca yeni yollar
kesfetme ve bunlar1 uygulamaktan geciyor. Sahada tikanilan yerlerde yeni
arastirma statejileri gelistirmek, arastirma sorunsalinizla kurdugunuz bagi
tekrardan onariyor.

Bu saha galismasi sirasinda Tiirkiye'de bir yiiksek lisans tezinin jiiri sa-
vunmasina Google Hangout ile baglandigim sirada, degerli hocam ve meslek-

olan ana web sayfasina bakilmasi onerilmektedir. Inglizce web sitesi igin:
http://www kocca kr/en/main.do.

5 M. Binark (2019). “Bir TUBITAK SOBAG Arastirma Projesinin (107k039) Hikayelendirilmesi”,
Istanbul ~ Universitesi ~ Sosyoloji ~ Dergisi. 38(2):459-474.  http://dergipark.gov.tr/iusosyoloji
/issue/44152/544652.

¢ Projenin adi “Cevrim Igi Ve Cevrim Digi Kimlik Egzersizleri, Hareketsiz Toplumsallasma Ve
Sanal Kariyer Yapma-Ankara’da Etnografik Alan Calismasi” olup, TUBITAK-SOBAG 107k039
nolu arastirma tam metnine http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPR]
&ano=101259_ecb94£f1599ca8548f7d868590f815bb adresinden ulasilabilir.
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